
	Бренд
	Энциклопедия «Википедия»

	Основная проблема

Попытайтесь сформулировать основную проблему, которую Вы бы хотели решить, посредством использования digital идей 
	Проблема: нехватка адекватных авторов. Соотношение тех, кто регулярно читает статьи Википедии и тех, кто их пишет/редактирует примерно 100 к 1. Необходимо убедить людей, что Википедию нужно не только читать, но и помогать писать. Нужно продемонстрировать, что быть автором интересно, а также даёт возможность легко, не вставая с кресла, делать что-то полезное для всего человечества. При этом, нам важно, чтобы автор не был с улицы, был профессионалом, но в тоже время, мы не можем платить деньги. Писать для Википедии должно быть частью профессиональной жизни.

	В чем заключается преимущество Вашего продукта?

В одном-двух предложениях попытайтесь сформулировать самую главную информацию о продукте, его УТП (уникальное торговое предложение)
	Стать автором в существующих энциклопедиях, справочниках в России тяжело и труднодоступно, зачастую непрозрачно, как отбирается коллектив к публикации. Академизм, присущий текущей системе, рушится Википедии, потому как автором можно стать без преодоления снобизма ученой и профессиональной среды. 

	Показатели успешности продукта

Для того, чтобы лучше Ваш бизнес, сообщите ориентировочный обьем продаж продукта и его долю на рынке. Если продуктом является СМИ или интернет-сайт, где продается реклама, нам важно понимать текущие параметры посещаемости и сравнение их с конкурентами, если такие есть
	Седьмая по посещаемости площадка  как в России, так и в мире.

http://cl.ly/PvZ0  http://www.alexa.com/topsites  
Первые строчки в основных поисковых системах во всем мире.
550 миллионов уникальных посетителей в месяц (23 млн. из России).

	Если наша задача поддержать кампанию в других медиа...

Пожалуйста, опишите где и как будет проводиться кампания, какие медиа будут задействованы, какова роль digital коммуникации
	Возможно использование любых каналов кроме: социальных медиа и ТВ. Важно, площадка существует на деньги пользователей, на пожертвования. Равно, полностью отсутствуют бюджеты на продакшен и размещения. Основной медийный ресурс - сама Википедия. Возможный и понятный нам инструмент - видео формат. Мы допускаем использование Youtube.

	5-10 ключевых слов, характеризующих Ваш бренд

Выбранные Вами слова и их последовательность позволят нам понять, каковы основные ценности и приоритеты Вашeго бренда
	Smart. Professional. Educated. Simple. Transparent.

	В чем суть бренда?

В одном предложении попытайтесь сформулировать самую главную информацию о Вашем бренде. Например, "Hungry Boys - креативное агентство стремящиеся вернуть в центр коммуникации истинные потребности потребителя".
	Википедия - все знания, накопленные человечеством, которые доступны онлайн и бесплатно, а кроме того их можно использовать свободно. Википедия — прозрачный, честный, неподкупный и некоммерческий проект.

	Целевая аудитория Вашего продукта

Попытайтесь описать того (тех), кому Вы продаете свой продукт (сегментирование целевой аудитории на группы, демографические и психодемографические характеристики каждой из групп, количественная оценка каждой из групп, информация о роли цифровых каналов - интернета и мобильных - в жизни каждой из целевых групп, их распорядок дня и ситуаци покупки и потребления Вашего продукта)
	Профессионалы, ученые, студенты. Все, кто является по-настоящему знатоком своего дела, своей дисциплины. Хранители знаний, цель которых не только их передать, но и следить за их постоянным пополнением, изменениями. Люди, которые по-настоящему беспокоятся о будущем человечества.

	Как Ваши потребители сейчас воспринимают Ваш бренд?

Попытайтесь сформулировать то, что думают о Вас сейчас Ваши потребители (на базе проведенных исследований или общего понимания потребителя)
	Обычные пользователи - как безусловный источник знаний. Профессионалы - с опаской, поскольку это отличный от привычного формат консолидирования знаний.

	Основные стимулы покупки и потребления

Что подталкивает представителей Вашей целевой аудитории к покупке? Например, "низкая цена", "известное название" и т.п.
	Внутренние. Личная ответственность перед наукой, своим ремеслом или человечеством. Совесть. Участие в общем деле.

	Основные барьеры к покупке и потреблению

Что отталкивает представителей Вашей целевой аудитории от совершения покупки? Например, "высокая цена", "непонятное название" и т.п.
	Слишком пологая кривая обучения, т.к. существует большое количество внутренних правил и процедур. Интерфейс. Сложившееся сообщество авторов Википедии. 
Отторжение, неприятие самой Википедии некоторыми профессионалами как неакадемической площадки. 

	Чего Вы пытаетесь достичь?

Попытайтесь описать такую ситуацию, в которой Вы сочтете, что проблема решена
	Мы хотим привлечь как можно больше авторов, чтобы Википедия на русском языке пополнилась большим количеством статей, с более глубоким содержанием.

	Неприемлемые элементы коммуникации

Чего необходимо избежать
	Ни в коем случае не используйте соцмедиа как основу коммуникации. Нам не нужен трафик, нам нужны авторы. 

	Обязательные элементы коммуникации

Без чего нельзя обойтись. Что должно присутствовать в послании к потребителю?
	Элементы брендинга Википедии. Правильная русская речь. Отсутстсвие каких-либо ошибок.
Рекламный продукт должен быть доступен под свободной лицензией (Creative Commons Attribution-ShareAlike 3.0 Unported) и не должен содержать несвободного (закопирайченного) контента. 



